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Etarismo e consumo 50+ entram na pauta de marcas e agéncias na
midia
Evento mostra o descompasso entre o peso economico dessa populagao e sua representacao nas campanhas
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RESUMO
A representatividade e o consumo da populagdo SO+ integram o eixo Cultura da programagao,
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gue aborda etarismo e discute como publicidade, moda, midia, produgéo de conteudo e artes
podem ampliar a diversidade das representac@es sobre o envelhecimento. Quatro sessfes sobre
representacdo e consumo A programagao do Forum & Festival Longevidade reune quatro
sessOes diretamente relacionadas a publicidade, consumo, cultura, representagao e inovacgao.

Quatro em cada dez mulheres com 50 anos ou mais nao se veem representadas na
publicidade brasileira. O dado é da 32 edigao do estudo Tsunami Prateado, realizado pela
Data8, e coloca em evidéncia um cendrio em que a populagao 50+ ja representa 62 milhoes
de brasileiros, ou 28,5% da populacdo do pais, mas ainda encontra pouca identificacdo nas
campanhas das marcas.

Essa populagdo também participa do consumo digital: esta nas redes sociais, compra pela
internet e comeca a incorporar ferramentas de inteligéncia artificial a rotina. A distancia
entre esse comportamento e a representagdo nas narrativas publicitdrias estara entre os
temas do 82 Férum & Festival Longevidade — Reimaginando Futuros, realizado de 24/9 a 26/9
de 2026, no Pavilhdo da Bienal, no Parque do Ibirapuera, em Sao Paulo.

Com entrada gratuita, o evento é realizado pelo Movimento LABoo, plataforma de mobilizagao
e inovacgao pela longevidade, e terd mais de 200 horas de programacao e mais de 300
debatedores. A expectativa é receber mais de 12 mil pessoas durante os trés dias.

A representatividade e o consumo da populacao 50+ integram o eixo Cultura da
programacao, que aborda etarismo e discute como publicidade, moda, midia, producgao de
conteudo e artes podem ampliar a diversidade das representacdes sobre o envelhecimento.

“Estamos transformando esta edicdo em um féorum focado em debates profundos e um festival
abrangente que conecta e fomenta a transformacédo social, economica e cultural que
queremos e precisamos ver no mundo”, afirma Sérgio Serapido, fundador do Movimento
LABoo, diretor-geral e curador-ancora do 82 Féorum e Festival Longevidade.

O que dizem os numeros

A 32 edigao do Tsunami Prateado ouviu 3.298 pessoas com 50 anos ou mais, sendo 1.627
mulheres e 1.671 homens, de diferentes classes sociais e regides do pais. O levantamento
contou com parceria técnica do Opinion Box e acompanha valores, estilo de vida e hébitos de
consumo da populacao 50+ desde 2018.

Entre as mulheres com 50 anos ou mais, a pesquisa identificou que:
- 41% nao se veem representadas na publicidade;

- 33% afirmam que, no segmento de beleza e cuidados pessoais, quase nunca sao impactadas
por campanhas voltadas a sua faixa etaria;

- 84% estao no Instagram, enquanto 94% usam WhatsApp e 78%, YouTube;

- 54% utilizam servigos de streaming de video;

- 19% usam inteligéncia artificial ou assistentes virtuais, ante 15% dos homens;
- 58% compram roupas e acessorios pela internet;

- 46% compram produtos de beleza e cosméticos online;
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- 41% compram passagens e pacotes de turismo pela internet;
- 35% sdo as unicas responsaveis pelo sustento da casa.

Em levantamento anterior, a Data8 estimou que a populacdo 50+ movimenta cerca de R$ 2
trilhdes por ano, o equivalente a 23% do consumo no Brasil.

Quatro sessbes sobre representagdo e consumo

A programacao do Férum & Festival Longevidade retine quatro sessoes diretamente
relacionadas a publicidade, consumo, cultura, representagao e inovacgao.

Quem conta as histérias de uma vida longa?
24 de setembro de 2026 ¢ 14h as 15h ¢ Arena Principal 2

Criadores de contetiddo maduros, plataformas de streaming e especialistas em midia discutem
a producao e o consumo de entretenimento e questionam quem ocupa o espago de contar
histérias sobre uma vida longa.

Participam Rosangela Marcondes (It Avd), Renné Nunes (UP Lab), Thelma Guedes e Julio
Fischer (TV Globo).

A discussao dialoga com o dado de que 54% das mulheres 50+ utilizam servigos de streaming
de video para entretenimento, segundo a Data8.

Laboratério de narrativas anti-idadistas
25 de setembro de 2026 ¢« 10h30 as 11h30 * Espaco Inovacao Oracle

O workshop é voltado a profissionais de marketing e comunicagdo e propoe discutir a criacao
de narrativas e imagens que valorizem a diversidade da populacao mais velha.

Participam Lucas Foster e Livio Giosa, da ADVB - Associacao dos Dirigentes de Vendas e
Marketing do Brasil.

A sessao parte do dado de que 33% das mulheres 50+ afirmam que, em beleza e cuidados
pessoais, quase nunca sdo impactadas por campanhas direcionadas a sua faixa etaria.

Infinitas Longevidades: quem fica invisivel quando falamos de envelhecimento
25 de setembro de 2026 ¢ 16h as 17h ¢ Longevidade 2

O debate aborda como marcadores identitarios, territorio, educacgao e género influenciam as
possibilidades de longevidade.

Participam Cléa Klouri (Data8), Monica Tritone Medeiros, da pesquisa “A importancia das
influenciadoras 60+ brasileiras para um envelhecimento positivo”, além de representantes da
Coordenacédo de Politicas para Pessoa Idosa, da SMADS e da SMS.

A discussao se relaciona aos dados que mostram a presenca das mulheres 50+ no ambiente
digital: 84% estdo no Instagram e 19% ja utilizam inteligéncia artificial ou assistentes virtuais.

Entre o Esteredtipo e a Autenticidade: a representatividade etaria na comunicagao e
publicidade
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26 de setembro de 2026 ¢ 10h30 as 11h30 ¢ Arena Vitalidade + PMSP

Publicitarios, lideres de marca e especialistas em gerontologia discutem como as campanhas
podem refletir a diversidade da populagdao mais velha.

Participam Renné Nunes (UP Lab), Rita Almeida (Lab Humanidades AlmapBBDO) e Amanda
Cristina de Oliveira, da pesquisa “Representacoes de pessoas idosas na publicidade”.

O encontro parte do dado de que 41% das mulheres com 50 anos ou mais nao se veem
representadas na publicidade brasileira.

Entre em contato com o AcontecendoAqui se tiver interesse em divulgar seus trabalhos para a
Comunidade AcontecendoAqui. Envie um e-mail para [email protected]
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